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どんなに良い医療を行っていても患者さんが来院しなければ病院は倒産します。しかも急激な人口減少化社会を迎える我が国において、病院経営は大きな岐路に立っています。
なす術なくダウンサイジングを待つのではなく、広報を通じて連携医療機関・地域の生活者に愛されファンを作ることで、患者が集まる病院へと変わるためのヒントをご紹介します。

テーマ：集患力を高める病院広報

病院マーケティングサミットJAPAN
ナレッジソサエティ （東京メトロ「九段下駅」徒歩30秒）
 〒102-0074 東京都千代田区九段南1-5-6 りそな九段ビル5F KSフロア

病院広報実務担当者、経営企画、事務長、院長
30名
10,000 円（税抜）
病院マーケティングサミットJAPAN 公式webサイトよりお申し込みください

病院が生き残るためには、マーケティングは必要な行動で
す。そしてマーケティングの最初の一歩は受け入れられる
こと。病院のファン作りに向けて、患者に提供すべき医療
情報をお話します。

病院の株を上げる医療情報
～患者の深層心理を読み解く～

スマホ時代に患者、医療職（紹介元）から選ばれるため
の病院 web サイト活用のノウハウを “Evidence 
Based PR（根拠に基づいた広報）”の観点からレクチャー
します。

webだから出来る集患力の磨き方
～ユーザー行動分析を極める～

ほとんどの病院が医療広告ガイドラインに対して注意しな
ければならないのは “ホームページ” でしょう。
ホームページの掲載について、禁止される事項と限定解除
となる事項を具体的に解説します。

弁護士が解説する
2018年医療広告ガイドライン改正

web、SNS、メディアリレーション、イベント、動画マー
ケティング、クリエイティブなどコミュニケーションデザ
インを駆使して、「認知」から「人気」へ押し上げるための
具体的事例をご紹介します。

集患に効く病院マーケティング
～医者をノリノリにする広報術～
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病院マーケティングサミットJAPAN2018運営事務局（株式会社ヴァイタリー内）
[ Tel ] 03-6885-7202　[ Mail ] info@hospital-marketing.jpお問い合わせ

公式webサイトはこちら


